Bucureşti, 23 august 2011

DDB Bucureşti semnează prima campanie virală pentru Lipton Ice Tea România.
In perioada 4 Iulie – 20 Septembrie Lipton Ice Tea Romania desfăşoară campania online Virusul H.A.H.A., realizată de către DDB  Bucureşti. Campania cuprinde 5 spoturi virale, disponibile pe canalul de Youtube al Lipton Ice Tea Romania http://www.youtube.com/user/liptonicetearomania, Mai mult, campania cuprinde şi activări in social media: aplicaţii pentru Fabebook, precum şi jocuri care au generat rapid word of mouth, acestea fiind create şi implementate de către agenţia online Xplain.

Lipton Ice Tea este un brand plin de viaţă ce promovează un stil optimist, plin de veselie. In mod firesc, conceptul creativ propus se foloseşte de atributele brand-ului şi propune o mişcare de masă, o “contaminare” colectivă cu un “virus” ce se găseşte doar în Ice Tea-ul Lipton – virusul bunei dispoziţii, virusul H.A.H.A. Contaminarea cu acest virus cauzează comportamente optimiste precum: cântat  de bucurie, râs, bună dispoziţie, chef de dans. 

Claudia Crisan, Brand Manager Lipton Ice Tea  Romania, spune: “ne-am dorit să generăm buzz în jurul brand-ului nostru şi să-i consolidăm poziţionarea în mintea consumatorului. DDB Bucureşti ne-a oferit o soluţie creativă care livrează cu succes mesajul nostru, condimentându-l în acelaşi timp.“

Valentin Golban, Client Service Director la DDB Bucureşti, declară: “lucrăm de aproape 6 ani pentru brandul Lipton și nu ne-am plictisit o clipă. Ideea acestui proiect s-a născut dintr-un adevăr simplu, universal și anume că “râsul este molipsitor”, confirmat din plin de colegii din DDB si PepsiCo pe toată perioada proiectului”.
Primul spot al campaniei, “Casierul cântăreţ” a fost deja premiat cu Bronze Award de către AdsoftheWorld, în luna iulie, imediat după lansarea sa.
Echipa DDB Bucureşti care a conceput şi coordonat noua campanie Virusu H.A.H.A. este formată din: Valentin Golban (Client Service Director), Cristina Nicşulescu (Strategy Planner), Corina Băcanu (Creative Director), Mihai Gheorghiu (Senior Art Director), Diana Munteanu (Senior Account Manager), Romulus Petcan (Copywriter), Maria Nagy (Copywriter), Gina Pislaru (Copywriter) şi Gabriel Gherca (Art Director). 

Echipa Xplain care a creat şi administrat aplicaţiile din social media, şi a implementat intregul proiect online este formată din: Stefanos Karagos (Managing Director – Information Alchemist), Anna Pekou (Community Manager), Roxana Adam (Community Manager), Manuela Stoicescu (Community Manager) şi Tasos Veliadis (Web Experience Architect),
Echipa Lipton Ice Tea Romania care a coordonat această campanie este formată din: Călin Clej (Marketing Manager Beverages Romania), Dana Iordache (Regional PLI Marketing Manager) şi Claudia Crişan (Brand Manager).

Lipton este o marcă Unilever. Produsele Lipton Ice Tea sunt dezvoltate pe plan internaţional sub umbrela Pepsi Lipton International Ltd., un joint venture între PepsiCo şi Unilever. Produsele Lipton Ice Tea sunt îmbuteliate şi distribuite în România şi Republica Moldova de către Quadrant Amroq Beverages SA, membră a PepsiCo Beverages, sub licenţă Pepsi Lipton International Ltd. QAB SA este îmbuteliatorul şi distribuitorul autorizat al produselor sub mărcile înregistrate PepsiCo (Pepsi, 7-UP, Mirinda, Mountain Dew, Evervess), precum şi al propriilor produse, sub mărcile Prigat şi Roua Munţilor. De asemenea este distribuitorul autorizat în România pentru băutura sport Gatorade (o marcă a Stokely Van Camp, tot sub umbrela PepsiCo).

DDB Bucureşti, membră a DDB Worldwide Communications Group Inc (www.ddb.com), a fost fondată în 1996, si oferă servicii de comunicare integrate, având un portofoliu extins de clienţi multinaţionali şi locali. DDB Worldwide Communications Group este cel mai mare grup de marketing şi publicitate din lume şi printre cele mai premiate reţele de agenţii de publicitate. Desemnată de către  Adweek şi Advertising Age de patru ori reţeaua anului, DDB şi-a adjudecat de mai multe ori titlul de World’s Top Network potrivit Gunn Report şi Creativity. Cu mai mult de 200 de birouri în peste 90 de ţări, grupul DDB este construit în jurul ideii potrivit căreia creativitatea este cea mai puternică forţă din business.
